' I Facility Management:
Flessibilita, Sostenibilita, Risparmio,
Innovazione e attenzione al Cliente

- ﬁ 13? Facility Management Convention

% __ Le 5 app per reinventare

Il Mercato dei Centri commerciali in Italia

Corrado Vismara
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Centri commerciali censiti sul mercato | Dicembre
italiano 2011

CC > 5.000 mq (numero)
outlet
] 96

1
20

2 184

Trentine-Alte Adige
Veneto
Friuli-Venezia Giulia

Emilia Romagnha

10
3 15 33
1 10 12
2 17 70

1 11
1 80
1 24
3 94

Toscana 1 7 33 3 4 48
Umbria 1 21 2 24
Marche [ 25 31
Lazio 2 3 12 52 1 3 73
Abruzzo 1 7 25 1 1 35
Molise 1 8 9
Campania 2 15 25 2 1 45
Puglia 15 14 1 30
Basilicata 8 8
Calabria 7 19 26
Sieilia 4 15 20 2 41
sardegna 5 19 1 1 26
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Piemante
Valle d'Aosta
Liguria

Lombardia

Trentino-Alto Adige
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New opening 2012

Location: Pompei
Gla: 30.100 sqgm

)

CONCA D'ORO

Location: Palermo
Gla: 54.890 sq m

Ogi;téf’”-lémpli

CENTRO COMMERCIALE

Location: Agrigento
Gla: 25.900 sgm

N
Facility ﬁ Management
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New opening 2012

Location: La Spezia
Gla: 38.600 sg m
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Location: Savona
Gla: 35.000 sqgm

Location: S. Giorgio delle
Pertiche (PD)
= Gla: 21.600 sqgm
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Dotazione CC per anno
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Dotazione GLA per anno
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Gla complessiva (mq)
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Crescita GLA per anno
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< Consiglio Indice Nazionale per il valore 2° Trimestre
<¢ Nazionale dei delle vendite dei Centri 2012
Centri Commerciali . . .
< TaLIA a8 Anno Mobile  (dalugiic 2011 a Giugno 2012)

Vendite per Merceologia aorial mq & variazioni %)

Variarioni % Anno Mobide Corrente [ Anno Mobile Precedente

Totale complessivo

Despecializzati *
Totale Galleria (esdl. Despecializzati)

Ristorazione
Elattronica di consumo ﬁ;ﬁ
E x5 o o o
Cura Persona, Salute | 2%
Cultura, Tempo Libero, Regali m pym—

Beni per la casa i
_ " T,
Attivita di servizi %
Sl T'

Abbigliamento personale

* A partite Jal jlies Trimastie 2000 & dlifls modficna || camplons
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-8,00%

Totale Centri Commerciali

1T 2010 2T 2010 3T 2010 4T 2010 1T 2011 2T 2011 3T 2011 4T 2011 1T 2012 2T 2012




Produttivita media per zona geografica
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